
Strategia & 

Tuloskortti



Strategiasta toteutumisen seurantaan

Hyvä pohja jolle rakentaa 

• Strategia & arvolupaukset 

eri asiakasryhmille ovat 

selkeät

Mittaamisen haaste:

• Liikaa mittareita

• ”Polkuihin” perustuva 

mittaaminen ei toimi 

suhteessa taloudellisiin 

mittareihin



Tuloskortin laadinnan perusteet

Nykyiset mittarit: 

• Määrä: 33

• Laatu: Suurin osa mittareista 

laadullisia

• Puuttuu: Linkitys talouden ja 

strategisten mittareiden välillä

Uusi tuloskortti:

• Säilytetään: 7 

• Rakennetaan strategisten 

projektien portfolio

• Lisätään mittareita, joilla yhteys 

talouteen ja näkyvyyteen: 

– Lisenssien määrä

– Yhteistyökumppaneiden 

määrä & kumppanuuksien 

arvo

– Nettisivujen vierailijamäärät



Ehdotus tuloskortiksi

Taloudelliset mittarit Asiakaspalaute

• Lisenssien määrä harrastajaryhmittäin [#, €]

• Kumppanien määrä [#] ja sopimusarvo [€]

• Urheilijoilta saatu palaute

• Harrastajilta saatu palaute

• Seuroilta saatu palaute

• Kumppaneilta saatu palaute

Koulutus & verkostot Aktiivisuus & viestintä

• Koulutusten määrä [#] ja arvo [€]

• Valmentajatapaamiset

• Piirileirien määrä

• Digitaalisten palveluiden käyttö

• Vierailijoiden määrä liiton webbisivuilla




